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Cinque casi emblematici
Five case histories

La crisi & lo stimolo per nuove riflessioni progettual. Lo raccontano le storie di alcune
nuove realtd del design che hanno adotiato approcei diversi su una base comune:

il caraltere internazionale, trovare la propria identita tra culture globali e tocali, la scelta
della piccola scala e deils diversificazione, Ricostruiame come sono nate, cosa propongono
e come intendono muoversi per il future Auerberg, Colé, Punkt, Eumenes e Valsecchi 1918
* The fact that the recession is prompting new design considerations s borne out by

the stories of five new design enterprises with differing approaches but common traits:

an international make-up, identities developed around global and local cultures, and a
preference for the small scale and diversification. Domus looks at Auerberg, Colé, Punkt and
Valsecchi 1918, outlining their crigins, the products they offer, and their plans for the future

Controvento: nuovi marchi

La lendenza generale nell’ambito del design
industriale registra da diversi anni acquisizione
diaziende storiche, nate come realtd familiario
quasi, da parte di grandi gruppi, per fronteggiare
mertcati sempre piu globali, unificati, dai grandi
numerl. Vanno scorparendo i piccoli imprenditori
e le realtd pid creative, votate alla ricerca.

in parallelo, dal punto di vista formale il design
sisposta verso il lifestyle con prodotti sempre
pitsimili tra loro e poce connotati. Fatte le debite
eccezioni, vie una perdita d’identita.

E sempre piu difficile riconescere marchie
prodotti, individuarne il designer. La crisi ha reso
la partits pii difficile per tutti, ma nenostante
€i®, o forse proprio # causa di cid, & in atto una
riflessione che va in senso opposio. Piceolo & bello.
Diversificare & necessario. Nascono ruove realta,
start up, che alla base hanno un’idea, una visione,
anche delta piccola scala.

Conil racconto di cingue marchi pensati e nati
durante la crisi, affacciatisi sul mercato tra

il 2010 e il 2011, vogliamo tracciare il percorso
controtendenza di questo fenomeno.

Trial and errox

Nel Natale del 2008, in una localita che prende il
nome da una cellina di un paesino della Baviera,
Chrisloph BEGninger ragiona su come creare un
propric marchio a cui dara il nome della collina:
Auerberg. Lo spunto gli viene da un aceorda
mancato conun editore che ghi ha conmumissionato
e pol annullate Ia produzione di una carriola per
libri che ha disegnata. "Cggi basta un computer
per creare un marchio”, afferma Béninger, che non
& nuovo al design. Nuto nel 1957, ha studiato in
Germaniz e negli Usa € nei due Paesi ha lavorato
per circa 20 anni come design manager e managing
director per Siemens. Uidea & di un piccelo marchio
all'insegna dell'autenticita e del trial and error

Una produzione di qualita, particolare, con prodatti
"radicalmente soggettivi” che, applicando le

regole del marketing e di vendita, non vedrebbero
mai laluce. Senlili gh amict designer Alfredo
Haberli, Herbert Schultes, Fritz Frenkler, James
Irvine ed Emanuela Frattini, il progetto parte

e nell'aprile 201t viene presentato alla stampa.
Oggetti e complementi d'arredo rigorosamente
locali, realizzati con una rete di artigiani e picceli
produttart, “regional sourcing, il contrario di
globalizzazione” Un sisterma eficiente in cui il
designer decide con cosa partecipare; sul costo di
produzione viene caricato il 100% e la vendila &
prevalentemente online [da poco é stato firmato un
accordo per gli shop dei musei). Lordine d’acquisto

Tutti ricercano
individualita,
personalizzazione
e qualita, ritenuta piu
facile per le piccole realta

arriva direttamente al magazzing e la mattina
dopo viene ritirato dal corriere. Meno di1% i resi.
Palestra di ricerca, luogo per designer navigati,
anche Tobias Grau, imprenditore e designer della
luce & della partita, ma anche una selezione di
oggetti non disegnati legati a culture diverse, come
Vappendiabiti ready made fallo con il farcone

da fieno andalusec. Tra le ultimissime novita
presentate a Berlino ci sono una bento box di Piero
Lissonic una sedia di Fritz Frenkler. Per Boninger
non st tratta dell'unica attivita: da tempo si occupa
didesign consultancy per aziende private equity.
Infuturo sivedra. La werifica secondo il principio
del trigl and error & prevista per primavera.

Testi - Texts
Cecilia Fabiani

Fota « Photos
Ramak Fazel

Il prodotto é il servizie

Matteo De Ponti, managing director di Cclé, quando
fonda il nuove rarchio ha in mente il disagio
dinen poter accontentare il cliente. B un punto

di vista molto commerciale,” precisa, “perché spesso
1prodettirispondene a un ideale estetico ma non
direale utilizeo” Architetto, 42 anni, cresciuto

per storia familiare e personale con il design,
alungo brand manager Driade, De Ponti pensa

a una collezione dal prezzo medio, medio-alto,

ma conur livells di sofisticazione molte elevate.
Gliinteressa offrire un servizio “come forse avveniva
un terrpo” Stabilita questa filosofa, con Laura
Macagno art director definisce l'ambita estetico
per dare un briefing ai designer. Lo individua in
uno stite moderno dalle lince non troppo rigide

e schematiche, “tra 'Otlocento e Alvar Aalto”, e
coinvolge i duo di progettisti Aksu/Suardie Lorenz/
Kaz. Liincarica di sondare tutti glf anbiti della zona
giorno, fatti salviluci e oggetti. La strategia messa

a purto nel 2010 porta alla presentazione di Cole,

il cui nome deriva da un ricorde dell’Arpentina,
nell'aprile del o11. Se il design & inteso comne
servizio, tutto & personalizzabile: & possibile variare
finiture, colori, tessuti. Un tavoline € declinatoin
tali varianti da farne un sistema. La prerogativa
della personalizzazione rappresenterd il successo,
se non andra a influire sui prezzi.

Vieé un ultimo aspetto, pratico, che ha un sapore
ctica: la valarizzazione dell artigianalita locale,

Ta volonta di non perderc la capacita di produrre
elavorare inloco, vicino, anche se "l'idea &
esportabile, con partner e strutture analoghe in
base alle realta artigianali locali dei vari Paesi”

Elettronica con meno funzionl

Norvegese, classe 1971, Petter Neby & in Italia dal
1998, Nonostante gli studiin storia dell’arle si
dedica all'informatica e allo sviluppo di programami
sottware per le aziende. Da termpo pensa a Punkt,
rna solo net 2007 ha a disposizione i fondi necessari
e inizia a lavarare per lanciare i priri prodotti tra
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Auerberg
www.auerberg.eu
Prima collezione

* First callectien
201

Titolare « Owner
Christoph Bérings:

Sede « Headquarters
Fischhacha, 05

Progettisti » Designers

Fritz Frank.sr

James |-

Nanicle Dalla “ellzzring

il 2016 e il 2011 Ha in mente prodotti di consuraer
electronics, diversi, e analizza cosa serve davvero al
consumatore. Vive a Firenze, si muove tra Milanao

e Jugano dove ha sede I'azienda. “Manca un'offerta
di apparecchi semplici, facili da usare, con pochie
funzieni, di bel design”, afferma. Contatta Jasper
Morrisen e lo incarica della progettazione diun
apparecchio telefonico cordless prer phone e diuna
sveglia. Il telefono ha poche funzioni {no sms, no
baby phone) ma per contro puo essere usato mentre
¢ allogpiata nel caricatore, ha i caratteri grandi e
leggibili e un'ottima qualita audio. Stesso approceio
perla sveglia analogica (cosi siregistra meglio 'ora)
che & meno intrusiva della digitale perché fa meno
luce, & silenziosissima ed & facile vedere se l'allarme
éinserito o no,

“Cercodidare unvalore aggiunto, in termini di
funzicnalita. La tendenza dell'eletironica & di

avere sempre piifunzioni, a scapito della qualita”.
Rispetto al prodolli multifunzione, quelli che

ne svolgone una sola ma ottimamente hanne il
vantaggio di adottare una tecnologia sermplice,
priva di problemi di software. Sernplicita,
funzionalita e design sone le tre parole chiave del
marchio che sirivolge agli over 35 con un design che
ricorda gli apparecchidi Dieter Rams per la Braun.
Un rigore estetico, oltre che funzionale e d’uso,
Perilzo12 sonoin preparazione un telefone cellulare
diJasper Morrison con solo funzioni basiche, oltre

a Lina presa multipla del giovane colombiano
Georges Moanack. 5e Punkt significa punto in
norvegese, la parte di elettronica & prodotta in Asia,
l'ingegnerizzazione e il design sono fattia Lugano,
sede dell'azienda, il teamn & internazionale.

Processi industriali dal design personalizzato
Marco Delcine, nato nel 1958, inizia a pensare

a Fumenes nel 2c09. Alle spalle ha una lunga
esperienza nel settore del ohile, con incarichi
di amministratore delegato di Emu, e di Export,
Marketing e Division manager di Kartell.
Interessato ai processi industriali c a prodotli con

Christoph Boninger, designer
e ideatore di Auerberg, nea
marchio di pezzi di design
‘radicalmente soggeitivi’
distribuiti prevalentements
online, al lavero suuna
nuova sedia

+ Christoph Biininger is
adesigner and the mind
behind Auerberg, a new
brand of “radically
subjective” design cbjecis
distributed mainly online,
Here, he is scen working
on the brand’s new chair

reali contenutidi design, a prezzi ragionevoli,
crede nella personalizzazione del prodotto.

“La logica @ quella dell'automobile: ordine la mia
versione persanale”, spiega. Contatta Paola Navone
eJean-Marie Massanud nel 2010 e li incarica di
sviluppare due famiglie di prodotto composte
datavoli e sedie, declinabili in varianti. Ha gia
individuato materiali e lavorazioni: il Woodstock®,
materiale termoplastico usato nel settore
autemabilistico & base di legrno e py, che consente
Inununico slampaggio di formare, accoppiare il
tessile, tagliare e rifinire il pezzo; la rete metallica
rivestitain pvc e l'alluminio estruse e pressofusa,
Nel gennaio 2011 tutte & pronto. Lo sviluppo ha
richiesto temypo, sia per la tecnclogia sia perché
Dolcino & anche amministratore delegato della
Fingiochi. | prodotti scne realizzati con processt
altamente industriali, che li caratterizzano insieme
a flessibilita c liberta legate alle molte variabill
dicolore, abbinamento, composizione. [l modello
nella versione ordinata si viene a creare solo una
volta assemblatii pezzi in magarzing. Per Dolcino
“la scelta ¢ un valore aggiunto”, per guesto anche
in future punterd su lavorazioni e costi industriali,
offrendo un’ elevata personalizzazione. Allo studio
rnuovi prodetti in Woodstork firmati Massaud.

Produzione inlegno

Lastoria di Valsecchi & legata a una famiglia, un
territorio, un materiale. Lavorano il legno, neila
provincia di Bergamo, da quattro generazioni

Urna steria nata con la produzione di manici di
raspe, proseguita con giocattoli, utensili e accessori
per la casa perla grande distribuzione, €, infine,
con una nuova collezione di design. Sempre ed
esclusivamente in legno.

Una continua trasformazione dovuta all'evolversi
del mercato e della distribuzione, Un mercato

che sipolarizza versoil basso e versel'alto e

poria a differenziare i marchi e preferire negozi
qualificati alla grande distribuzione Risale al
2010 l'idea di Gianfranco Valsecchi, nato nel 1946

e appartenente alla terza generazione, di “ andare
verso il made in Italy e i design, per preparare la
quarta generazione',

Lidea e di creare una collezione: funzionale,
essenziale, pratica, bella, di qualitia. Anche il prezzo
deve essere giusto, deve avere sostanza. Dall'art
direction di Enrico Baleri e dal desigr di Litigi

Baroli nasce Stickcellection 2011: massello di faggio
semievaporatoe, dettagli teenologict, estetica fatta
per durare nel terpe. "Outdoor e indoor: il mio
lormentane, Casa e anche contract”, spiega Balerl.
‘Forrne leggere e cura dei dettagli, come i pledini

in gomma iselante che evitano di sentire rumore
anche in presenza di 100 sedie”. Responsabili della
nuova divisione Valsecchilg18 sono i giovani
Federica e Luca Valsecchi. La collezione ha un sapore
nordico e rimanda velutamente alla Broomstick di
Magistretti per Alias del 1979, & frutto di un‘azienda
attenta all'ambiente, con impianti di fotovoltaico,
cheusa legno di foreste eco-pestite e che ha
ottenuto le certificazioni di qualita 1so gool e Fsc
per lasalvaguardia di boschi. Ma soprattutto ha
impianti produttivi di proprieta. In controtendenza,
perché oggi a prevalere e l'editore, 'outsourcing.

Prevalgono nei nuovi marchi gli editori, pio flessibili
e veloci, con minorf investimenti nella fase di avvio
attivity. Tuttavia l'outsourcing & vicine, locale,

resta in zona, per consentire un factle controllo

e per ragioni etiche, quasi a voler portare a casa
ivantaggidieditore ¢ produttore C'¢ chianalizza
le richieste dei consumatori e chi ne prescinde,

chi crede nell’artigianalit corme valore aggiunto
echinel suo opposto, I'industrializzazione.
Tuttiricercano individualita, personalizzazione

e qualita, ritenuta pif facile per le piceole realta.
Essendo piccali non si contrappongenoe ai giganti
del settore: come a dite che per la ricerca e il vere
design gli spazi esistono sempre.

CECILIA FABIANI

Giornalista, eritica del design
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Marco Dolcine, titalare

di Eumenes, alle prese con
alcune sedute di Eu/phoria,
nella sede della Pes di Bruine
(T0), produttere di stampi
per componentistica auto.
L'idea alla base del progetto
& stata mutuare un materiale
usats dal sattore automotive
per gli interni delle auto, in
meda da realizzare un'ameia
monoscaccs

=+ Marco Dolcino,

the owner of Eumenes,

at werk on Eu/pheria seats
in the headguarters of

PCM in Bruine {Turin}, a
manufacturer of moulds

for automobile compenents.
The project is based on the
idea of berrowing a material
used in car interiors

to produce a large
monocoque structure
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Eumenes La scecca in Woedstogk®, * A shell in Woodstock®,
WWW.eUmenas.il un compound di polipropilene  awood and pp-based

Prima colleziene
« First collection
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Titelare » Gwner
Marco Dolerme

Sede » Headquarters
Cassina de’ Pecchi, [T

Progettisti = Designers
Faola Navonz
Jean-Marie Massaud

e polvere di legno che si
presentain lastre termo-
formabili molto elastiche,
viene accoppiata a una delle
23 varfanti di tessuto dedla
seduta Eu/phoria disegnata
da Pzola Navone. Latecnica
utilizzala garantisce
un'adesiane perfetta e un
taglio a hip del lessute

cormpound produced in
flexible ther moplasiic sheets,
is paired with one cf the 23
fabries available for tha
Eu/phoria seal designed by
Paola Navane. The technigue
adopted guarantees perfect
adhesion and close fabric
cuting
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